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Premessa
Video formato verticale 4:5

Il racconto visivo è centrato sull’idea di progressione. 

A più livelli: 
dalla staticità al dinamismo 

dal passato al futuro 
dal bianco e nero al colore 

dalla bidimensionalità al 3D 
dal cartoon alla realtà

Un percorso adrenalinico che alterna 
il segno grafico e le riprese dal vero per 

coinvolgere con il ritmo
evocare ricordi 

scatenare emozioni



Storytelling
Una corsa mozzafiato in sella alla MV Agusta Superveloce per 
trasmettere l’emozione e l’affidabilità del mezzo, ma anche per 
suggerire il cammino dell’azienda dalle sue radici storiche alla 
proiezione nel futuro e nell’innovazione.
La protagonista è la moto, ma non è la sola: una centaura
accompagna il racconto dall’inizio alla fine. È lei che guida lo 
spettatore attraverso il racconto della moto e, implicitamente, del 
marchio. Un modo per trasmettere il contemporaneo approccio 
femminile ai motori.
Un dettaglio, il suo foulard, funge da oggetto-guida: un elemento 
mobile e flessuoso che con discrezione fa da contrappunto alla 
narrazione e, assieme alla moto e alla donna, sottolinea i valori 
estetici di eleganza e bellezza.



Storytelling
La corsa è improntata sui punti forti della moto, quali 
velocità, grinta, agilità, divertimento… Si allude anche alla 
sicurezza, tema molto sentito (frenata davanti alle strisce 
pedonali).
L’atmosfera è sospesa tra forza e leggerezza, velocità e 
divertimento. Un messaggio di bellezza, libertà, sicurezza 
rivolto in particolare ai giovani.
Lungo la strada alcuni dettagli, appena accennati, raccontano 
la storia del marchio: vengono recepiti dagli appassionati e 
non compromettono la narrazione per chi è ignaro del valore 
storico del marchio e non sa riconoscere tutti i particolari (i 
luoghi del passato, la sede storica, Agostini).



1 Inquadratura della moto da dietro (reale, colore). Il fanale 
posteriore da rosso diventa azzurro/oro come i colori del logo. 
Silenzio o suono del motore al minimo o tappeto musicale. 
2 La centaura monta in sella alla moto sulla griglia di partenza 
(bianco e nero). Foulard al collo. 
3 Dettaglio ruota in accelerazione (reale con compositing, 
sgommata stile cartoon). Suono: rombo del motore.
4 Inizia la corsa (cartoon 2D). Velocità e potenza. Alternanza 
dettagli/visione d’insieme. Musica con ritmo inclazante.

Sviluppo



5 All’orizzonte si intravvedono l'aeroporto Malpensa e 
l’indicazione per "Cascina Costa" (iniziano i primi colori, tra cui il 
foulard). Luoghi del passato. Radici.
6 La moto attraversa un centro abitato: si ferma per far passare 
un’anziana signora sulle strisce pedonali (frenata = sicurezza). 
Silenzio improvviso al momento della frenata. Sullo sfondo un 
cartello pubblicitario con gigantografia di Giacomo Agostini, icona 
del marchio. Passato, gentilezza, sicurezza. 
7 La corsa prosegue (con la musica): la moto affronta un percorso 
montano fra le curve (i colori aumentano). Affidabilità e agilità. 
Contatto con la natura. Senso di libertà. 
8 Accelerazione. Città futuristica (trasformazione in 3D, colore 
totale). Modernità. Innovazione. Estetica. 



9 La corsa si conclude in un hangar. Silenzio o tappeto musicale. Si 
torna alla moto reale: varie inquadrature che la scoprono nella sua 
bellezza. La centaura scende dalla moto. Foulard.
10 Marchio e slogan. Silenzio o jingle.

Durata totale 1’ 15’’
10 sec. iniziali (immagini vere)

50 sec. (cartone + 3d)
15 sec. finali (immagini vere)



Referenze visive
INQUADRATURE



Referenze visive
CARTOON


